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ВСТУП 

 

Актуальність. Розгляд особливостей рекламної комунікації є 

актуальною темою, так як в даний час конкуренція в сфері реклами постійно 

зростає. Досягнення максимальної ефективності реклами неможливо без 

різних засобів, та розуміння того коли і як, доречно застосовувати даний вид 

реклами. Сутність реклами – це формування взаємозв'язку, налагодження 

каналів спілкування рекламодавця з аудиторією. Якщо ж не враховувати ці 

факти реклама буде сприйматися як нагромадження різноманітних і 

численних носіїв і каналів їх передачі. При такому підході на практиці 

реклама реалізується неефективно і безсистемно. 

Причиною того, що рекламна комунікація в книговидавництві та 

книгорозповсюдженні є актуальною є те, що на відміну від часів 

двадцятирічної давності, сьогодні інтерес українців до літератури складно 

назвати ажіотажем. Згідно з дослідженням компанії Research & Branding 

Group, ще в 2013 році половина українців викреслила літературу зі свого 

життя. А згідно з торічними соціологічними опитуваннями, кожен п'ятий 

молодий українець не читає книжок. Також, ще однією вагомою причиною 

розгляду питання рекламної комунікації постає те, що на сьогодні немає 

української книги, якою б зачитувався весь світ. Причиною тому, погана 

орієнтація в тому, як і де, можна прорекламувати власний національний 

продукт. 

Таким чином, дослідження тематики рекламної комунікації у системі 

книговидання та книгорозповсюдження актуальна зараз і стане ще більш 

актуальною в майбутньому. У використанні потенціалу книжкової реклами 

закладені шляхи вирішення багатьох проблем, властивих вітчизняному 

книговиданню та книгорозповсюдженню. 

Книга, як об'єкт реклами, має специфічні особливості, які ставлять її в 

окремий ряд від інших культурних феноменів і товарів, рекламу яких 



4 

 

 

споживач звик спостерігати всюди. Книга більш строго розмежована за 

цільовим призначенням. Результат творчої праці, втіленого в книзі, не 

знищується в процесі її споживання, навіть при багаторазовому прочитанні 

книга не втрачає своїх якостей. Цінність змісту книги не піддається точному 

визначенню і має вельми умовний вимір. Книга викликає у читачів не тільки 

потребу в читанні, але і в самій собі. 

На початку XXI століття реклама взагалі, і книг зокрема, розвивається 

бурхливо, ми бачимо безліч прикладів гучних видавничих рекламних 

компаній, але при цьому теорія книжкової реклами все ще перебуває в 

зародковому стані. Формуванню цілісних концепцій реклами книги повинні 

сприяти дослідження сучасних тенденцій реклами в книговиданні та 

вироблення термінологічної бази бібліореклами. Дослідники середини 90-х 

років минулого століття ставили перед собою мету з'ясувати, чи потрібно 

рекламувати книги взагалі. Зараз це вже не викликає суперечок. Реклама 

книги потрібна. Але час видвинув на перший план інше питання: «Яка 

реклама потрібна книзі?» Єдиної думки на цей рахунок поки немає. 

Метою магістерської дипломної роботи є: дослідження ефективних 

засобів рекламування в системі книговидання та книгорозповсюдження. 

Для досягнення поставленої мети необхідно вирішити такі завдання: 

- визначити сутність рекламної комунікації в системі книговидання 

та книгорозповсюдження; 

- класифікувати види та засоби реклами; 

- розглянути сосбливості рекламної комунікації, реалізованої у 

видавничій справі України; 

- проаналізувати рекламну діяльність вітчизняних та зарубіжних 

книжкових магазинів; 

- дослідити ефективні засоби рекламування книжкової продукції; 

- окреслити рекламно-комунікативна діяльність бібліотек. 

Об'єкт дослідження: система книговидання та книгорозповсюдження. 
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Предмет дослідження: рекламна комунікація. 

Аналіз останніх публікацій і досліджень з даної проблематики 

свідчить, що науковці розглядають у своїх працях різні теоретико-

методологічні аспекти формування сутності рекламної комунікації в системі 

книговидання та книгорозповсюдження. Зокрема, цією  проблемою  

займалися такі дослідники як Т. Д. Булах, Ю. С. Шемшученко, 

В. Е. Коломойцев, А. Берштард, О. Г. Кожахметова. 

Т. Д. Булах [40],  розкрила поняття рекламної комунікації саме у сфері 

книговидання та книгорозповсюдження. Ю.С. Шемшученко [134], В. Е. 

Коломойцев [75], висвітлили поняття реклами в цілому та визначили її 

функції. А. Берштард [13], та О.Г. Кожахметова [74], в своїх працях описали 

книгу як товар, та як її рекламувати. 

Висвітленню класифікації видів та засобів реклами приділили увагу 

такі дослідники як Т. Ревенко, А. М. Кліменкова, Т. Д. Булах, С. Н. Шестов, 

Є. В. Ромат, С. Андріяшкін, І. Мудра, Г. С. Вовк, В. В. Стеценко,  

Ю. С. Бернадська [12]. 

Т. Ревенко [105] приділив увагу розриттю понять комерційної реклами 

та зробив акцент на великій різноманітності класифікаційних ознак. А. М. 

Кліменкова [70] також зосередила свою увагу на комерційній рекламі. 

Особливі риси, а також деякі підвиди некомерційної реклами виділила 

Т. Д. Булах [41], також дослідниця розкрила поняття життєвого циклу товару, 

інформативної, проекційної, іміджевої, транспортної реклами, 

охарактеризувала класифікацію реклами за типом спонсора, та рекламування 

товарів на виставках та ярмарках. У словнику за ред. С. Н. Шестова  [135], 

розкрито поняття соціальної реклами. Є. В. Ромат у своєму виданні [108], 

визначив мету соціальної реклами. С. Андріяшкін [5] та І. Мудра [93], у своїх 

роботах приділили увагу основному призначенню соціальної реклами. Г. С. 

Вовк [49], розкрив поняття мерчандайзингу, як складової частини 
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маркетингу. Теоретичну складову зовнішньої реклами дослідили Є. В. Ромат 

[108] та В. В. Стеценко [64],  Ю.С. Бернадська [12]. 

Рекламу у видавничій справі досліджували В. В. Кулаковська, 

М. Т. Андрійчук, В. Теремко, Т.І. Микитин. В. В. Кулаковська [83] 

висвітлила світові тенденції організації книжкових ярмарків і виставок, та в 

загалом охарактеризувала видавничу галузь України. Т. І. Микитин [90] 

дослідив сутність книжкових фестивалів і як вони розкривають престиж 

української книги. М. Т. Андрійчук [4], В. Теремко [122] зробили акцент на 

тому як відомі люди впливають на рекламні кампанії видавництв.  

Інноваційності технологій реклами присвятила свою роботу Т. В. 

Глушкова [53]. Буктрейлер, як ефективний засіб просування книжок 

дослідили О. Шматько [25], А. О. Бессараб [14]. 

В представленій роботі використані такі методи дослідження, як 

спостереження та порівняння для виконання частини аналізу прецедентів 

реалізації видавничої та книготоргової діяльності, також були використані 

методи абстрагування, аналізу та синтезу, індукції та дедукції. 
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